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PENDAHULUAN 
Padang merupakan kota yang sedang berkembang dalam segala hal, terutama dalam pengembangan industri. Salah satu bidang usaha yang terus berkembang di Kota Padang sejalan dengan kemajuan sektor wisata adalah terus berkembangnya usaha studio foto yang tersebar hampir seluruh Kota Padang. Akibat terus bertambahnya  studio foto di Kota Padang maka persaingan bisnis untuk mendapatkan konsumen semakin tinggi. Studio adalah ruangkhusus tempat bekerja  (bagi pelukis,tukang potret,dll). Photo Studio adalah ruang untuk bekerja bagi tukang foto,ruang untuk   mengambil gambar. (Poerwadarminta, 1991).
Dalam memasarkan produk suatu perusahaan perlu melakukan penyebaran informasi tentang kehadiran, ketersediaan, ciri-ciri, kondisi produk ,keunggulan dan kelebihan dari produk yang dihasilkan, kegiatan ini disebut sebagai promosi.
Menurut Kotler & Amstrong (2013) harga merupakan sejumlah uang yang dibebankan atas suatu produk atau jasa atau jumlah dari nilai yang ditukar konsumen atas manfaat-manfaat karena memiliki atau menggunakan produk atau jasa tersebut. 
Lokasi adalah tempat usaha beroperasi atau tempat usaha melakukan kegiatan untuk menghasilkan barang dan jasa yang mementingkan segi ekonominya. Tjiptono (2002:92). Penelitian ini bertujuan untuk melihat pengaruh pendapatan studio foto, kualitas produk dan jasa, promosi, harga, lokasi.
METODE
Jenis data yang digunakan dalam penelitian ini ialah data sekunder dalam bentuk data Time Series dengan renten waktu tahun 2015-2019. Data ini terdiri atas data pendapatan studio foto, kualitas produk dan jasa, promosi, harga, dan yang bersumber dari kuisioner.
Y= β0 + β1 X1 + β2X2+ β3X3 + β4X4 + ε

Dimana: 

Y = 

Pendapatan Studio Foto


X1= 

Kualitas Produk dan Jasa

X2=

Promosi


X3=

Harga


X4=

Lokasi


β0 =                  Konstanta 

β1β2β3β4β5= koefisien masing-masing    variabel independen 

e = error  
HASIL DAN PEMBAHASAN
Tabel 1. Hasil Estimasi

	Variabel

	
	Coefesient
	P-Value

	Constanta
	4.696

	.001


	X1
	         .943

	.000


	X2
	.541

	.033


	X3
	.030

	.900


	X4
	.715

	.001



            Sumber : Hasil Estimasi, 2020.
A. Pengaruh Kualitas Produk Terhadap Pendapatan

Berdasarkan hasil pengujian hipotesis pertama ditemukan bahwa kualitas produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap pendapatan para pengelola studio foto di Kota Padang. Temuan yang diperoleh tersebut menunjukan semakin berkualitas produk foto, video yang ditawarkan oleh sebuah studio foto akan mendorong meningkatnya pendapatan para pengelola foto studio di Kota Padang. 
B. Pengaruh Promosi Terhadap Pendapatan

Berdasarkan hasil pengujian hipotesis kedua ditemukan bahwa promosi berpengaruh positif dan signifikan terhadap pendapatan para pengelola studio foto di Kota Padang. Temuan tersebut menunjukan bahwa semakin tinggi kegiatan promosi yang dilakukan pengelola studio foto akan mendorong meningkatnya pendapatan foto studio yang dikembangkan pengelola.
.
C. Pengaruh Harga Terhadap Pendapatan

Berdasarkan hasil pengujian hipotesis ketiga ditemukan bahwa harga tidak berpengaruh signifikan terhadap pendapatan pengelola foto studio di Kota Padang. Temuan yang diperoleh mengisyaratkan hahwa peningkatan pendapatan para pengelola studio foto di Kota Padang tidak saja dipengaruhi oleh penawaran harga kepada konsumen akan tetapi juga dipengaruhi oleh kualitas produk yang dihasilkan, peralatan dan reputasi atau nama baik fotografer yang digunakan
D. Pengaruh Lokasi Terhadap Pendapatan

Berdasarkan hasil pengujian hipotesis keempat ditemukan bahwa lokasi berpengaruh positif terhadap pendapatan para pengelola studio foto di Kota Padang. Temuan tersebut menunjukkan bahwa semakin strategis lokasi studio foto maka akan meningkatkan pendapatan pengelola foto studio tersebut. Keadaan tersebut disebabkan ketika lokasi foto studio terletak di jalan umum yang mudah ditemukan maka pertimbangan tersebut akan menjadi faktor yang mendorong konsumen memilih menggunakan studio foto tersebut, selain itu akses menuju lokasi yang mudah, adanya kelengkapan sarana prasrana komunikasi dan transportasi tentu menjadi pertimbangan penting bagi konsumen untuk mengunjungi dan menggunakan jasa studio foto. Ketika jumlah pelanggan yang mengunjungi dan menggunakan studio foto semakin meningkat, maka akan sejalan dengan pendapatan yang diperoleh pengelola studio foto khususnya di Kota Padang.
KESIMPULAN DAN SARAN
Kesimpulan 
1. Dalam penelitian ini hanya variabel kualitas produk, promosi, dan lokasi yang berpengaruh signifikan. Sedangkan, variabel harga tidak berpengaruh signifikan. 

Saran

1. Penelitian selanjutnya diharapkan dapat menggunakan periode penelitian yang lebih panjang dengan tujuan untuk memperoleh hasil yang lebih baik. Selain itu, pada penelitian selanjutnya diharapkan dapat menambahkan variabel lain selain variabel yang telah ada dalam penelitian ini untuk mencari solusi terbaik mengatasi inflasi di Indonesia. Selanjutnya diharapkan penilitian ini bisa dijadikan penunjang untuk penelitian berikutnya.
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