
A. PENDAHULUAN

Pada beberapa tahun terakhir
persaingan di industri elektronik dan
teknologi ini mengalami perkembangan yang
sangat pesat, karena industri elektronik dan
teknologi merupakan salah satu sektor yang
tergolong prioritas. Perkembangan industri
elektronik dan teknologi yang mendukung
aktivitas masyarakat sehari-hari dapat
menimbulkan berbagai masalah lingkungan
seperti pencemaran lingkungan dan
pemanasan global. Muncul berbagai isu yang
berkembang di masyarakat global mengenai
masalah lingkungan hidup, seperti
pencemaran lingkungan, kerusakan hutan,
dan pemanasan global. Banyak faktor yang
dinilai menjadi penyebab terjadinya masalah-
masalah mengenai lingkungan hidup,
diantaranya adalah perkembangan industri
dan teknologi. Selain memberikan dampak
positif, perkembangan industri dan teknologi
juga memberikan dampak negatif dalam
jangka panjang yang menyebabkan
terjadinya kerusakan lingkungan dan
pemanasan global.

Kurangnya kepedulian masyarakat
terhadap lingkungan  juga menjadi salah satu
faktor penyebab munculnya masalah-masalah
lingkungan saat ini. Salah satu contoh negara
dengan masyarakat yang kurang peduli
terhadap lingkungan adalah di Indonesia. Hal
tersebut dapat dilihat dari konsumsi energi di
Indonesia yang terus meningkat. Munculnya
berbagai ancaman terhadap lingkungan,
membuat perusahaan perlu menerapkan suatu
konsep bisnis baru dengan menerapkan isu-
isu mengenai lingkungan atau disebut dengan
Green Marketing. Prakash (2002),
menjelaskan Green Marketing sebagai
strategi untuk mempromosikan produk
dengan menggunakan klaim lingkungan, baik
tentang atribut, atau tentang sistem,
kebijakan, dan proses perusahaan yang
memproduksi atau menjualnya.

B. METODE PENELITIAN

Objek penelitian adalah himpunan
elemen yang dapat berupa orang, organisasi,
atau barang yang akan diteliti. Objek
penelitian adalah konsumen yang sudah
pernah membeli produk lampu LED Philips,
dan konsumen yang sudah pernah melihat
iklan lampu LED Philips.

Data yang digunakan dalam penelitian
ini adalah data primer. Data primer
merupakan data yang diperoleh langsung dari
lapangan melalui proses percobaan, survei,
dan observasi.

Menurut Malhotra (2014:364), jumlah
sampel minimal adalah 5 kali dari jumlah
item pertanyaan atau pernyataan yang
terdapat di kuesioner. Indikator dalam
penelitian ini terdiri dari 3 variabel bebas dan
1 variabel terikat. Total pernyataan dalam
penelitian ini adalah 20 pernyataan, sehingga
minimal ukuran sampel penelitian ini adalah
(20 × 5) = 100. Maka peneliti mengambil
jumlah sampel menjadi 100 responden.

Jenis Data dan Teknik Pengumpulan Data

Data yang digunakan dalam penelitian
ini adalah data primer. Data primer
merupakan data yang diperoleh langsung dari
lapangan melalui proses percobaan, survei,
dan observasi.

Teknik pengumpulan data dalam
penelitian ini adalah metode kuesioner.
Menurut Saifuddin (2009), kuesioner
merupakan suatu bentuk instrumen
pengumpulan data yang sangat fleksibel dan
relatif mudah digunakan. Data yang
diperoleh lewat penggunaan kuesioner adalah
data yang dikategorikan sebagai data faktual.

Penetapan skor yang diberikan pada
tiap-tiap butir instrumen dalam penelitian ini
responden diminta untuk mengisi setiap
butir-butir pertanyaan dengan memilih salah
satu dari lima pilihan yang tersedia.
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Penyekoran dan pengukuran pada alternatif
jawaban menggunakan skala likert yang
memiliki lima alternatif jawaban. Penulis
membaginya dalam lima kelompok :

C. HASIL DAN PEMBAHASAN

Hasil Uji Statistik
Uji ini dilakukan untuk menunjukan

seberapa jauh pengaruh variabel penjelas
atau independen secara individual dalam
menerangkan variabel-variabel dependen.
Hasil uji t dapat dilihat di bawah ini :

Berdasarkan hasil uji t di atas maka
dapat disimpulkan hasilnya sebagai berikut :

1) Green Product
Green Product memiliki tingkat signifikan
sebesar 0,019. Berdasarkan hasil uji t pada
variabel green product maka dapat
dinyatakan bahwa uji t lebih kecil dari
0,05 arti ini merupakan signifikan. Untuk
koefisien regresi mempunyai nilai positif
sebesar 0,272. Dari hasil tersebut maka
hipotesis yang menyatakan “green
product berpengaruh positif dan signifikan
terhadap keputusan pembelian”
dinyatakan diterima

2) Green Advertising
Green Advertising memiliki tingkat
signifikan sebesar 0,038. Berdasarkan
hasil uji t pada variabel green advertising
maka dapat dinyatakan bahwa uji t lebih
kecil dari 0,05 arti ini merupakan
signifikan. Untuk koefisien regresi
mempunyai nilai positif sebesar 0,295.
Dari hasil tersebut maka hipotesis yang
menyatakan “green advertising
berpengaruh positif dan signifikan
terhadap keputusan pembelian”
dinyatakan diterima

3) Green Brand
Green Brand memiliki tingkat signifikan
sebesar 0,000. Berdasarkan hasil uji t pada
variabel green brand maka dapat
dinyatakan bahwa uji t lebih kecil dari
0,05 arti ini merupakan signifikan. Untuk
koefisien regresi mempunyai nilai positif
sebesar 0,783. Dari hasil tersebut maka
hipotesis yang menyatakan “green brand
berpengaruh positif dan signifikan
terhadap keputusan pembelian”
dinyatakan diterima

D. KESIMPULAN DAN SARAN

Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian dan
pembahasan yang telah dilakukan maka
dapat ditarik kesimpulan yaitu :

1. Variabel green product berpengruh
positif dan terhadap keputusan pembelian

2. Variabel green advertising berpengruh
positif dan  terhadap keputusan
pembelian.

3. Variabel green brand berpengruh positif
dan  terhadap keputusan pembelian

Saran

No. Kode Keterangan Skor
1 SS Sangat Setuju 5
2 S Setuju 4
3 KS Kurang Setuju 3
4 TS Tidak Setuju 2
5 STS Sangat Tidak Setuju 1

Variabel
Penelitian

Signifikasi Alpha Keterangan

Green
Product
(X1)

0,019 0,05 H1 diterima

Green
Advertisin
g (X2)

0,038 0,05 H2 diterima

Green
Brand
(X3)

0,000 0,05 H3 diterima



Berdasarkan kesimpulan diatas, saran
yang dapat diberikan oleh peneliti adalah
sebagai berikut :

1. Hendaknya prerusahaan lampu LED
Philips tetap mempertahankan tiga faktor
yaitu green product, green advertising,
dan green brand, karena ketiga faktor
tersebut sangat mempengaruhi keputusan
konsumen atau pembeli

2. Peneliti menyarankan untuk menambah
variabel lain untuk penelitian
selanjutnya. Sehingga penelitian tersebut
dapat memperoleh hasil yang maksimal.
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