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A.PENDAHULUAN 

 Sektor pariwisata di Indonesia masih 

bisa untuk dikembangkan dengan lebih 

maksimal lagi. Banyak daerah bergantung 

kepada industri pariwisata sebagai sumber 

pajak dan pendapatan untuk perusahaan yang 

menjual jasa kepada wisatawan. Oleh karena 

itu pengembangan industri pariwisata ini 

adalah salah satu strategi yang dipakai oleh 

organisasi non-pemerintah untuk 

mempromosikan wilayah tertentu sebagai 

daerah wisata (Syahrul, 2015). 

  Sumatera Barat memiliki beragam 

destinasi wisata, salah satunya kawasan 

wisata Pantai Air Manis. Pantai air manis 

merupakan salah satu destinasi wisata 

andalan Sumatera Barat, terutama di Kota 

Padang, karena posisinya yang dekat  dari 

pusat kota (kurang lebih 5 km dari pusat 

Kota Padang). Kawasan wisata Pantai Air 

Manis didukung oleh prasarana transportasi 

berupa jalan baru dengan kondisi yang 

sangat baik dan lebih aman dilalui oleh bus 

pariwisata (dibandingkan dengan kondisi 

jalan lama yang rusak dan sangat terjal). 

Jalan yang diresmikan bulan Januari 2018 

tersebut, melewati jembatan “Siti Nurbaya” 

yang merupakan salah satu ikon pariwisata 

Kota Padang lainnya.  

 Pantai Air Manis memiliki garis 

pantai yang lebar, kontur yang landai, dan 

berpasir cokelat keputih-putihan. Ombak di 

pantai air manis sangat mendukung untuk 

kegiatan olahraga air seperti berenang, 

surfing, snorkeling, dan bananaboat. Di 

ujung utara pantai memiliki panorama yang 

indah, disana juga terdapat dua pulau kecil 

yaitu Pulau Pisang Kecil dan Pulau Pisang 

Besar. Pulau Pisang Besar tidak banyak 

dikunjungi wisatawan, karena harus 

menyeberangi laut yang cukup dalam. 

Sedangkan tidak terdapat akses dan sarana 

transportasi seperti perahu maupun kapal 

khusus wisatawan untuk mengunjungi Pulau 

Pisang Besar. Namun Pulau Pisang Kecil 

dapat dikunjungi dengan berjalan kaki ketika 

pasang surut air laut, maupun dengan 

mengendarai kendaraan yang disediakan 
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pengelola wisata di sana. Masyarakat lokal di 

kawasan wisata Pantai Air Manis biasa 

menyebut kendaraan tersebut sebagai 

“ATV”.3.   

B.METODE PENELITIAN 

Jenis data yang digunakan adalah data 

primer. Data primer merupakan data yang 

diteliti dan diolah oleh peneliti dengan 

langsung . pada penelitian 

dilaksanakan,perolehan data didapatkan dari 

sebaran kuesiner . Populasi dalam penelitian 

ini adalah seluruh masyarakat yang 

berkunjung pada wisata pantai Air Manis 

Kota Padang. Jumlah sampel yang 

digunakan adalah sebanyak 138 responden. 

Metode iyang idigunakan iadalah imetode 

inonprobability isampling idengan iteknik 

iaccidental isampling.Metode analisa yang 

digunakan adalah regresi linear berganda. 

C.HASIL DAN PEMBAHASAN 

Hasil Uji Statistik 

 

Variabel 

Terikat 
Variabel Bebas 

Koefisien 

Regresi 
Signifikansi Ket 

Keputusan 

hipotesis  

Keputusan 

berkunjung 

(Y) 

(Constant) 0,163    

Electronic word 

of mouth(X1) 
0,375 0,000 Signifikan 

Diterima  

Aksesibilitas(X2) 0,394 0,000 Signifikan Diterima  

Citra destinasi 

(X3) 
0,155 0,047 Signifikan 

Diterima  

 

Berdasarkan ihasil ianalisis idi iatas idengan 

imenggunakan it-test, idiperoleh iNilai 

ikoefisien iregresi ielectronic iword iof 

imouth i(X1) isebesar i0,375 idan inilai 

isignifikansi i0,000 i(sig i< i0,05). 

iBerdasarkan ianalisis idiatas idikatakan 

ibahwa iHo iditolak idan iHa iditerima 

isehingga idapat idikatakan ielectronic iword 

iof imouth iberpengaruh ipositif idan 

isignifikan iterhadap ikeputusan iberkunjung 

iwisatawan idomestik ipada ikawasan iwisata 

iPantai iAir iManis iKota iPadang. 

 

D. KESIMPULAN DAN SARAN 

Berdasarkan  hasil penelitian yang telah 

diuraikan sebelumnya, maka dapat 

dikemukakan beberapa kesimpulan 

penelitian sebagai berikut : 

1. Electronic word of mouth 

berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap keputusan berkunjung 

wisatawan domestik pada kawasan 



wisata Pantai Air Manis Kota 

Padang. 

2. Aksesibilitas berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan 

berkunjung wisatawan domestik pada 

kawasan wisata Pantai Air Manis 

Kota Padang 

3. Citra destinasi berpengaruh positif 

dan signifikan terhadap keputusan 

berkunjung wisatawan domestik pada 

kawasan wisata Pantai Air Manis 

Kota Padang 

Berdasarkan  kesimpulan  yang  diperoleh  di  

atas,  untuk  dapat meningkatkan  keputusan 

pembelian, maka disarankan sebagai berikut: 

1. Dalam upaya untuk memperbaiki 

electronic word of mouthmaka 

disarankan pada pengelola kawasan 

wisata Pantai Air Manis Kota Padang 

untuk memperhatikan keinginan 

wisatawan agar mau melakukan 

helping the company ( membantu 

perusahaan) dalam publikasi objek 

wisata serta memperkenalkan objek 

wisata kebanyak orang, dengan cara 

menghadirkan spot-spot foto yang 

menarik bagi wisatawan. 

2. Dalam upaya untuk memperbaiki 

aksesibilitas maka disarankan pada 

pengelola kawasan wisata Pantai Air 

Manis Kota Padang untuk 

memperhatikan kemudahan untuk 

mendapatkan sarana angkutan 

menuju destinasi wisata, dengan cara 

memberikan petunjuk angkutan apa 

saja yang dapat dipergunakan untuk 

menuju destinasi wisata. 

3. Dalam upaya memperbaiki citra 

destinasi disarankan pada pengelola 

kawasan wisata Pantai Air Manis 

Kota Padang untuk memperhatikan 

pengelolaan jasa wisata, dengan cara 

memperhatikan spot-spot foto wisata 

dan fasilitas yang disediakan 

sehingga wisatawan tertarik untuk 

berkunjung ke kawasan wisata Pantai 

Air Manis Kota Padang 
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