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PENDAHULUAN  

Kosmetik atau produk kecantikan sudah menjadi 

kebutuhan khususnya bagi perempuan. 

Semenjak adanya istilah Glow up orang-orang 

selalu ingin menunjukan perubahan dalam 

penampilannya, apalagi perempuan yang selalu 

ingin terlihat cantik dan menarik setiap saat, 

salah satu cara untuk menunjang penampilan 

adalah pemakaian produk kecantikan dan 

kosmetik. Berdasarkan brand makeup lokal 

terlaris periode 1-15 Agustus 2021 pada Compas 

Market Insight 2021 menunjukan bahwa produk 

Wardah berada pada posisi ke-dua untuk brand 

makeup lokal terlaris di Indonesia dengan 7.7% 

market share periode Agustus 2021 [1].  Hal ini 

membuktikan bahwa produk Wardah sangat 

popular di Indonesia. Teori dalam penelitian ini 

adalah tentang Keputusan Pembelian, Gaya 

Hidup, dan Iklan pada Televisi. Keputusan 

Pembelian merupakan sebagai suatu proses yang 

dimana konsumen mengerti masalahnya, 

mencari informasi terhadap suatu produk atau 

suatu merek tertentu dan mengevaluasinya dari 

informasi yang diperoleh, masing-masing 

alternatif tersebut bisa memecahkan masalahnya 

dan kemudian mengarah pada keputusan 

pembelian [2]. Gaya Hidup adalah pola hidup 

seseorang didunia yang tercermin dalam 

kegiatan, minat dan pendapat [3]. Iklan adalah 

jenis komunikasi pemasaran yang merupakan 

istilah umum yang mengacu kepada bentuk 

Teknik komunikasi yang digunakan pemasar 

untuk menjangkau dan menyampaikan pesan 

kepada konsumennya [4]. 

 

METODE 

Objek yang digunakan dalam penelitian ini yaitu 

Produk Wardah. Populasi pada penelitian ini 

adalah masyarakat dikota Padang yang 

menggunakan produk Wardah atau konsumen 

produk Wardah. Jenis data yang di gunakan 

adalah data kuantitatif. Sumber data dalam 

penelitian ini yaitu data primer. Teknik 

pengumpulan data yaitu dengan cara 

membagikan kuisioner kepada masyarakat di 

Kota Padang dengan menggunakan Teknik 

Purposive Sampling [5] sesuai dengan kriteria 

yang sudah di tentukan. Jumlah sampel yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah jumlah 

semua variable dikali dengan 20, dimana dalam 

penelitian ini terdapat 3 variabel (keputusan 

pembelian, gaya hidup, dan iklan televisi). 

Sehingga jumlah variable x 20 = 60. Jadi jumlah 

sampel yang digunakan dalam penelitian ini 

adalah berjumlah  60 responden [5]. Teknik 

analisis data yang di gunakan yaitu analisis 

deskriptif, uji validitas dan reliabilitas, analisis 

regresi linear berganda, uji t, uji f, dan koefisien 

determinasi. Analisis di lakukan dengan bantuan 

SPSS 

 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

Pengujian hipotesis atau pengolahan data di 

lakukan dengan menggunakan program SPSS 

versi 28. Uji T adalah suatuuuji statistik yanggdi 

gunakannuntuk melihattsejauh 

manappengaruhvariabel independentterhadap 

variabel dependen secarapparsial ataukindividu. 

[6] Dasar keputusan pada uji t  yaitu jika nilai 

signifikan < 0,05 maka variabel independen 

secara parsial erpengaruh terhadap variabel  

dependen. 

Hasil Uji Statistik 

Konstanta 

dan variabel 

bebas 

Koefisien 

regresi 

Uji t Sig. Ket. 

(Constant) 8.223 1.931 .058  

Gaya Hidup .439 2.379 .021 Diterima 

Iklan Televisi .729 4.792 .001 Diterima 

 

Berdasarkan hasil tersebut pada persamaan 

regresi berganda diketahui bahwa gaya hidup 
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memiliki nilai koefisien regresi gaya hidup 

memiliki nilai koefisien regresi sebesar 0,439 

dan t hitung 2,379 serta nilai signifikan sebesar 

0,021 < 0,05. Hasil yang di peroleh tersebut 

menunjukan bahwa H1 di terima. Dengan 

demikian dapat disimpulkan bahwa gaya hidup 

berpengaruh positif terhadap keputusan 

pembelian produk Wardah dikota Padang. Hasil 

tersebut diperkuat dengan penelitian terdahulu 

yang dilakukan oleh [7] yang menunjukan hasil 

bahwa gaya hidup berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian. Hasil 

ini juga didukung oleh [8] menurut hasil 

penelitiannya, variabel gaya hidup berpengaruh 

signifikan terhadap keputusan pembelian. 

Kemudian untuk variabel iklan televisi memiliki 

nilai koefisien regresi sebesar 0,729 dan t hitung 

4,792 serta nilai signifikan sebesar 0,001 < 0,05. 

Hasil tersebut menunjukan bahwa H2 diterima. 

Dengan demikian dapat disimpulkan baha iklan 

televisi berpengaruh positif terhadap keputusan 

pembelian produk Wardah dikota Padang. Hasil 

tersebut diperkuat oleh penelitian terdahulu 

yang dilakukan oleh [9] menurut hasil penelitian 

mereka, variabel iklan berpengaruh positif 

terhadap keputusan pembelian. Didukung juga 

oleh penelitian yang dilakukan [10] di dalam 

penelitian yang dilakukannya juga menemukan 

hasil bahwa iklan memberikan pengaruh positif 

dan signifikan terhadap keputusan pembelian 

KESIMPULAN DAN SARAN 

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan dan 

telah melalui tahap pengolahan data maka 

ditemukan bahwa gaya hidup berpengaruh 

positif terhadap keputusan pembelian produk 

Wardah dikota Padang. Iklan televisi 

berpengaruh terhadap keputusan pembelian 

produk Wardah dikota Padang 

Penelitian ini masih jauh dari kata 

kesempurnaan maka untuk penelitian 

selanjutnya disarankan dapat memperluas 

sampel, dan menambahkan suatu variable baru. 
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