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A.  PENDAHULUAN 

Perkembangan pada sektor property dan 

real estate dapat menarik minat para investor 

untuk melakukan investasi karena harga 

bangunan dan tanah cendrung meningkat 

setiap tahunnya, penawaran akan tanah 

bersifat tetap sedangkan permintaan akan 

selalu mengalami kenaikan seiring 

bertambahnya jumlah penduduk dan 

kebutuhan manusia akan tempat tinggal, 

perkantoran, pusat perbelanjaan, rumah sakit, 

dan lain-lain. 

Adanya penurunan dan peningkatan 

harga saham pada sektor property dan real 

estate pada tahun 2016-2020 yang 

menunjukkan perbedaan dengan suatu teori 

yang menyatakan bahwa harga saham dapat 

mempengaruhi profitabilitas. [1] menyatakan 

ini dikarenakan bahwa semakin besar suatu 

perusahaan memperoleh laba (profit) maka 

akan semakin tinggi juga harga saham 

perusahaan tersebut. Laba (profit) terbukti 

dapat meningkatkan keinginan investor untuk 

melakukan investasi diperusahaan serta 

berpengaruh terhadap harga saham 

perusahaan yang semakin meningkat. 

Harga saham juga dapat dipengaruhi 

oleh corporate social responsibility yang 

dilakukan oleh pihak manajemen perusahaan. 

[2] menyatakan ini dikarenakan corporate 

social responsibility merupakan suatu 

pertanggungjawaban dari perusahaan kepada 

masyarakat di sekitar lokasi perusahaan yang 

terkena dampak buruk yang ditimbulkan oleh 

perusahaan. Dalam hal ini para investor dapat 

melihat laporan tahunan perusahaan sebagai 

acuan untuk memutuskan apakah akan 

berinvestasi di perusahaan atau tidak karena 

pada laporan keuangan berisi seluruh 

aktivitas kinerja keuangan dan aktivitas 

corporate social responsibility yang 

dilakukan perusahaan. 

Tujuan pada penelitian ini adalah untuk 

mengetahui dan menganalisis pengaruh 

profitabilitas terhadap harga saham dengan 

corporate social responsibility sebagai 

variabel intervening.  

B. METODE PENELITIAN 

Populasi dari penelitian ini meliputi 

perusahaan property dan real estate yang 

terdaftar di Bursa Efek Indonesia periode 

2016-2020. Total populasi dari penelitian ini 

adalah sebanyak 32 perusahaan. Adapun 

teknik pengambilan sampel dalam penelitian 

ini menggunakan metode sampling jenuh. 

Dengan kata lain, sampel yang digunakan 

pada penelitian ini sama dengan jumlah 

populasi yaitu sebanyak 32 perusahaan. Jenis 

data yang digunakan dalam penelitian ini 

adalah data sekunder. Pengumpulan data 

dalam penelitian ini dilakukan melalui 

metode dokumentasi, yaitu mengumpulkan 

data-data tertulis melalui Annual Report 

(AR) yang ada di Bursa Efek Indonesia pada 

sektor property dan real estate periode 2016- 

2020 yang berhubungan dengan objek 

penelitian dan variabel penelitian untuk 

mendapatkan data sesuai dengan kebutuhan  

penelitian. 

Teknik analisis data yang digunakan pada 

penelitian ini yaitu (1) Statistik deskriptif; (2) 

Uji model fit dengan kriteria: a. SRMR 

dengan nilai  <0,05, b. Chi-Square digantikan 

dengan NFI, c. NFI, nilai NFI besar dari 0,9 

[3]; (3) Uji R-Square dan Q-Square; (4) 

Pengujian Hipotesis, memiliki nilai t- tabel 

sbebesar 1,65 dan p-value lebih kecil dari 
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tingkat signifikan yang digunakan yaitu 

dengan nilai 0,05. Pengolahan data pada 

penelitian ini menggunakan software 

SmartPLS 3.0.  

 

C. HASIL DAN PEMBAHASAN  

Berikut ini adalah hasil dari pengujian 

hipotesis melalui metode bootstrapping 

sebagai berikut: 

 
Hasil Pengujian Hipotesis 

 

Hasil pengujian hipotesis 1 

menunjukkan bahwa pengaruh variabel ROE 

terhadap CSR menunjukkan nilai t-statistik 

sebesar 1,795 > t-tabel sebesar 1,65 dan p- 

value sebesar 0,037 < 0,05 artinya 

berpengaruh positif antara variabel ROE 

terhadap CSR. Hal ini menjelaskan bahwa 

semakin tinggi tingkat profitabilitas 

perusahaan maka aktivitas corporate social 

responsibility akan meningkat. Hasil 

penelitian ini sejalan oleh penelitian yang 

dilakukan [4] menyatakan profitabilitas 

berpengaruh positif terhadap corporate social 

responsibility. 

Hasil pengujian hipotesis 2 

menunjukkan bahwa pengaruh variabel ROE 

terhadap harga saham menunjukkan nilai t- 

statistik sebesar 1,433 < t-tabel sebesar 1,65 

dan p-value sebesar 0,076 > 0,05 artinya tidak 

berpengaruh antara variabel ROE terhadap 

harga saham. Hal ini menjelaskan bahwa 

besar kecilnya profitabilitas tidak selamanya 

mampu dalam meningkatkan harga saham. 

Hasil penelitian ini tidak sejalan dengan 

penelitian yang dilakukan [5] yang 

menyatakan bahwa profitabilitas 

berpengaruh positif terhadap harga saham. 

Namun, hasil penelitian ini didukung oleh 

penelitian yang dilakukan [6] menyatakan 

profitabilitas tidak berpengaruh terhadap 

harga saham. 

 

Hasil  pengujian hipotesis 3 

menunjukkan bahwa pengaruh variabel CSR 

terhadap variabel Harga Saham menunjukkan 

nilai t-statistik sebesar 1,276 < t- tabel sebesar 

1,65 dan p-value sebesar 0,101 > 0,05 artinya 

tidak berpengaruh antara variabel CSR 

terhadap harga saham. Hal ini menjelaskan 

bahwa besar kecilnya CSR tidak akan 

berdampak langsung terhadap harga saham. 

Hasil penelitian ini tidak sejalan dengan 

penelitian yang dilakukan [7] menyatakan 

bahwa pengungkapan tanggung jawab sosial 

(corporate social responsibility) memiliki 

pengaruh yang positif terhadap harga saham. 

Namun, hasil penelitian ini sejalan dengan 

penelitian yang dilakukan [8] menyatakan 

corporate social responsibility (CSR) tidak 

berpengaruh terhadap harga saham. 

Hasil pengujian hipotesis 4 

menunjukkan bahwa pengaruh variabel ROE 

terhadap Harga Saham melalui mediasi 

variabel CSR menunjukkan nilai t-statistik 

sebesar 0,981 < t-tabel sebesar 1,65 dan p- 

value sebesar 0,164 > 0,05 artinya CSR tidak 

dapat memediasi pengaruh ROE terhadap 

harga saham. Hal ini juga menjelaskan bahwa 

besar kecilnya CSR tidak akan berdampak 

langsung terhadap harga saham. Ada atau 

tidaknya kegiatan CSR yang dilakukan tidak 

akan mempengaruhi minat para investor 

untuk menanamkan modalnya. 

 

D. KESIMPULAN DAN SARAN 

Berdasarkan dari analisis dan hasil  

pengujian yang telah dilakukan, maka dapat 

diambil beberapa kesimpulan penting yang 

merupakan jawaban dari hipotesis yang 

diangkat didalam penelitian ini sebagai 

berikut; (1) Profitabilitas (ROE) berpengaruh 

positif terhadap corporate social 

responsibility (CSR). (2) Profitabilitas (ROE) 

tidak berpengaruh terhadap harga saham 

(closing price). (3) Corporate social 

responsibility (CSR) tidak berpengaruh 

terhadap harga saham (closing price). (4) 

Corporate social responsibility tidak dapat 

memediasi pengaruh profitabilitas (ROE) 

terhadap harga saham (closing price) melalui 

mediasi corporate social responsibility 



(CSR). 
 

Berdasarkan penelitian yang 

dilakukan adapun keterbatasan pada penelitian 

ini untuk itu penelitian selanjutnya disarankan   

untuk menambahkan variabel lain yang dapat 

mempengaruhi harga saham. Penelitian 

selanjutnya disarankan dapat memperluas 

objek dari penelitian ini dimana tidak hanya 

menggunakan perusahaan pada sektor 

property dan real estate saja tetapi di perluas 

ke perusahaan sektor lainnya. Penelitian 

selanjutnya disarankan untuk memperpanjang 

periode penelitian serta memperbanyak 

jumlah sampel yang digunakan, saran ini 

sangat penting untuk meningkatkan tingkat 

akurasi dalam penelitian 
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