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PENDAHULUAN

Usaha Mikro Kecil Menengah (UMKM)
merupakan kegiatan usaha kecil namun
mampu memberikan efek besar bagi
perekonomian di Indonesia. Pemberdayaan
usaha mikro, kecil, menengah (UMKM)
memiliki peran yang penting dan strategis
untuk mengantisipasi perekonomian serta
untuk memperkokoh struktur
perekonomian nasional. jumlah UMKM di
Kabupaten Kerinci sejak tahun 2017-2021
mengalami fluktuasi yang mana tidak
adanya perkembangan yang signifikan. [1]
Kinerja pemasaran adalah suatu ukuran
prestasi yang diperoleh dari proses
aktivitas pemasaran secara menyeluruh
bagi suatu perusahaan. [2] Keunggulan
Bersaing adalah keunggulan bersaing
sebagai strategi benefit dari perusahaan
yang  melakukan  kerjasama  untuk
berkompetisi  lebih  efektif  dalam
marketplace. [3] Orientasi kewirausahaan
adalah orientasi perusahaan yang memiliki
prinsip pada upaya untuk mengidentifikasi
dan mengeksploitasi kesempatan.

METODE PENELTIAN

Objek penelitian adalah UMKM yang
berdomisili di kabupaten Kerinci, provinsi
Jambi. Penarikan sampel pada penelitian
ini menggunakan metode purposive
Sampling, vyaitu teknik pengambilan
sampel berdasarkan kriteria tertentu yang
ditetapkan oleh peneliti. Diperoleh 102
UMKM di Kabupaten Kerinci yang akan
menjadi sampel pada penelitian ini. Data
diolah menggunakan SmartPLs3. dengan
metode Measurement Model Assessment
yang memiliki 2 pengujian  yaitu
Convergent validity dan Discriminant
validity, selanjutnya analisis deskriptif, R

Square dan Structural Model Assessment

[4].

HASIL PENELITIAN
Tabel 1 Uji Hipotesis
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Hasil pengujian hipotesis pertama terkait
pengaruh Orientasi Kewirausahaan
Terhadap Kinerja Pemasaran  yang
memperoleh nilai original sampel sebesar -
0,225, T statistik 1,587 (kurang dari 1,96)
dan P value sebesar 0,113 (melebihi 0,05)
maka H1 dinyatakan ditolak. Hasil
penelitian ini tidak sejalan dengan
penelitian [5]. Hasil pengujian hipotesis
kedua  terkait pengaruh  Orientasi
Kewirausahaan Terhadap Keunggulan
Bersaing yang memperoleh nilai original
sampel sebesar 0,273, T statistik 2,340
(melebihi 1,96) dan P value sebesar 0,020
(kurang dari 0,05) H2 dinyatakan diterima.
Hasil penelitian ini  sejalan dengan
penelitian [6]. Hasil pengujian hipotesis
ketiga terkait pengaruh Keunggulan
Bersaing Terhadap Kinerja Pemasaran
yang memperoleh nilai original sampel
sebesar -0,331, T statistik 2,522
(melebihi 1,96) dan P value sebesar 0,012
(kurang dari 0,05) H3 dinyatakan diterima.
Hasil dari penelitian ini sama sejalan
dengan penelitian [7]. Hasil pengujian
hipotesis keempat terkait pengaruh
Keunggulan Bersaing memediasi hubungn
antara Orientasi Kewirausahaan dan
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Kinerja Pemasaran yang memperoleh nilai
original sampel sebesar 0,090, T statistik
1,524 (kurang dari 1,96) dan P value 0,128
(melebihi 0,05) H4 dinyatakan ditolak.
Hasil dari penelitian ini tidak sejalan
dengan penelitian [8].

KESIMPULAN DAN SARAN
Kesimpulan dari penelitian ini yaitu
Orientasi  Kewirausahaan berpengaruh
negatif terhadap Kinerja Pemasaran pada
UMKM Kabupaten Kerinci. Orientasi
Kewirausahaan berpengaruh positif
terhadap Keunggulan Bersaing pada
UMKM Kabupaten Kerinci. Keunggulan
Bersaing berpengaruh positif terhadap
Kinerja  Pemasaran pada UMKM
Kabupaten Kerinci. Keunggulan Bersaing
tidak memediasi  hubungan  antara
Orientasi Kewirausahaan dan Kinerja
Pemasaran pada UMKM Kabupaten
Kerinci. Untuk peneliti selanjutnya juga
dapat mengembangkan model atau
menambahkan variabel lain untuk dapat
mempengaruhi Kinerja pemasaran.
Penelitian ini hanya membatasi Orientasi
Kewirausahaan dan Keunggulan Bersaing
sebagai variabel yang mempengaruhi
Kinerja Pemasaran. Pada penelitian
Jumlah responden hanya sebanyak 102
pelaku usaha UMKM dan tergolong kecil.
Disarankan untuk peneliti selanjutnya
menggunakan jumlah responden yang
lebih banyak.
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