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PENDAHULUAN 

Kemajuan teknologi informasi dan 

komunikasi yang terjadi pada era globalisasi 

saat ini selalu mengalami peningkatan dari 

waktu ke waktu. Seperti meningkatnya 

pengguna ponsel pintar atau smartphone, di 

mana kementrian komunikasi dan informatika 

menyatakan bahwa terdapat 167 juta 

pengguna smartphone atau 89% dari total 

penduduk Indonesia. [1] Artinya kebutuhan 

masyarakat akan gadget semakin tinggi. 

Perkembangan tersebut secara langsung 

maupun tidak langsung mengubah masyarakat 

mengenai pandangan hidup, gaya hidup serta 

nilai-nilai yang di anut oleh masyarakat. Teori 

dalam penelitian ini adalah tentang Keputusan 

Pembelian, Kesadaran Merek, Loyalitas 

Merek dan Gaya Hidup. Keputusan Pembelian 

merupakan suatu proses penyelesaian masalah 

yang terdiri dari menganalisa atau pengenalan 

kebutuhan dan keinginan, pencarian 

informasi, penilaian sumber-sumber seleksi 

terhadap alternative pembelian, keputusan 

pembelian dan perilaku setelah pembelian. [2] 

Kesadaran Merek adalah kemampuan suatu 

merek untuk muncul dalam benak konsumen 

saat mereka tengah memikirkan suatu produk, 

serta seberapa mudahnya merek tersebut di 

munculkan. [3] Loyalitas Merek adalah janji 

pasti yang di berikan konsumen untuk 

membeli lagi sebuah produk, loyalitas merek 

merupakan komitmen yang di pegang teguh 

oleh konsumen untuk membeli atau 

mendukung sebuah produk, baik terhadap 

barang maupun jasa di masa yang akan dating. 

[4] Gaya Hidup adalah pola hidup seseorang 

yang dinyatakan berdasarkan kegiatan, minat 

serta pendapatnya tentang bagaimana 

membelanjakan uangnya, dan bagaimana 

mengalokasikan waktu.[5] 

 

METODE 

Objek yang di gunakan dalam penelitian ini 

yaitu Smartphone Iphone. Populasi pada 

penelitian ini adalah masyarakat di Kota 

Padang yang menggunakan Smartphone 

Iphone. Jenis data yang di gunakan adalah 

data kuantitatif. Sumber data dalam penelitian 

ini yaitu data primer. Teknik pengumpulan 

data yaitu dengan cara membagikan kuisioner  

kepada masyarakat di Kota Padang dengan 

menggunakan teknik Purposive Sampling [6] 

sesuai dengan kriteria yang sudah di tentukan. 

Jumlah sampel yang di gunakan dalam 

penelitian ini adalah jumlah semua variabel 

dikali dengan 20, dimana pada penelitian ini 

terdapat 4 variabel (keputusan pembelian, 

kesadaran merek, loyalitas merek, dan gaya 

hidup).  Sehingga jumlah variabel x 20 = 80. 

Jadi, jumlah  sampellyang di gunakanddalam 
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penelitianiini adalah  berjulah minimal 80 

responden. [6] Teknik analisis data yang di 

gunakan yaitu analisis deskriptif, uji validitas 

dan reliabilitas, analisis regresi linear 

berganda, uji t, uji f, dan koefisien 

determinasi. Analisis di lakukan dengan 

bantuan SPSS. 

 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

Pengujian hipotesis atau pengolahan data di 

lakukan dengan menggunakan program SPSS 

versi 28. Uji T adalah suatuuuji statistik 

yanggdi gunakannuntuk melihattsejauh 

manappengaruh variabel independentterhadap 

variabel dependen secarapparsial 

ataukindividu. [7] Dasar keputusan pada uji t  

yaitu jika nilai signifikan < 0,05 maka 

variabel independen secara parsial erpengaruh 

terhadap variabel  dependen. 

Hasil Uji Statistik 

Konstanta 

dan variabel 

bebas 

Koefisien 

regresi 

Uji t Sig. Ket. 

(Constant) 7.044 2.127 .037  

Kesadaran 

Merek 

.303 2.271 .026 Diterima 

Loyalitas 

Merek 

.178 2.407 .019 Diterima 

Gaya Hidup .184 1.343 .183 Ditolak 

Berdasarkan hasil tersebut pada persamaan 

regresi berganda di ketahui bahwa kesadaran 

merek memiliki nilai koefisien regresi sebesar 

0,303 dan t hitung 2,271 serta signifikan 

sebesar 0,026 < 0,05. Hasil yang di peroleh 

tersebuttmenunjukkan bahwa H1 Diterima. 

Dengan demikian dapat di simpulkan bahwa 

kesadaran merek berpengaruh positif terhadap 

keputusan pembelian smartphone Iphone 

dikota Padang. Hasil tersebut di perkuat 

dengan penelitian terdahulu yang di lakukan 

oleh [8] yang menunjukkan hasil bahwa 

kesadaran merek berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian 

konsumen. Hasil ini juga di dukung oleh 

penelitian yang di lakukan oleh [9] yang 

menunjukkan hasil bahwa kesadaran merek 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian.  

Kemudian untuk variabel loyalitas merek 

memiliki nilai koefisien regresi sebesar 0,178 

dan t hitung 2,407 serta signifikan sebesar 

0,019 < 0,05. Hasil yang di peroleh 

tersebuttmenunjukkan bahwa H2 Diterima. 

Dengan demikian dapat di simpulkan bahwa 

loyalitas merek berpengaruh positif terhadap 

keputusan pembelian smartphone Iphone 

dikota Padang. Hasil tersebut di perkuat 

dengan penelitian terdahulu yang di lakukan 

oleh [10] yang menunjukkan hasil bahwa 

loyalitas merek berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian. 

Hasil ini juga di dukung oleh penelitian yang 

di lakukan oleh [11] mendapat hasil yang 

sama yaitu loyalitas merek berpengaruh 

positif dan signifkan terhadap keputusan 

pembelian. 

pada tahapan pengujian hipotesis yang ketiga 

pada variabel gaya hidup diperoleh nilai nilai 

koefisien regresi sebesar 0,184 dan t hitung 

1,343 serta signifikan sebesar 0,183 < 0,05. 

Hasil yang di peroleh tersebuttmenunjukkan 

bahwa H3 Ditolak. dengan demikian dapat 

disimpulkan bahwa gaya hidup tidak 

berpengaruh terhadap keputusan pembelian 

smartphone Iphone dikota Padang. Hasil 

penelitian ini di dukung oleh penelitian [12] 



mendapat hasil yang sama yaitu gaya hidup 

tidak berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian.  

KESIMPULAN DAN SARAN  

Berdasarkan penelitian yang telah di  lakukan 

dan telah melalui tahao pengolahan data maka 

ditemukan bahwa kesadaran merek 

berpengaruh positif  terhadap keputusan 

pembelian pada smartphone Iphone di Kota 

Padang, Loyalitas Merek berpengaruh positif 

terhadap keputusan pembelian smartphone 

Iphone di Kota Padang, Gaya Hidup tidak 

berpengaruh terhadap keputusan pembelian 

smartphone Iphone di Kota Padang.  

 

Penelitian ini masih jauh dari kata 

kesempurnaan maka untuk penelitian 

selanjutnya disarankan dapat memperluas 

sampel, dan menambahkan suatu variabel  

baru. 
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