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PENDAHULUAN

Di era globalisasi saat ini usaha mikro kecil
menengah (UMKM) merupakan salah satu sektor
ekonomi yang sangat diharapkan keberhasilan nya
baik oleh masyarakat maupun permerintah. Membuka
usaha mikro, kecil dan menengah adalah salah satu
cara masyarakat untuk membantu pembangunan
nasional [1]. Berdasarkan data Dinas Koperasi dan
UMKM Provinsi Sumatera Barat (2022) bahwa
mayoritas UMKM di Sumatera Barat di dominasi oleh
UKM vyang berada di Kota Padang yaitu sebanyak
13.837 usaha (21,24%). Hal ini memberikan makna
bahwa kinerja UKM di Kota Padang merupakan
refleksi dari kinerja UKM Sumatera Barat.[2].
UMKM kuliner di Kota Padang didominasi oleh
kuliner saji yaitu sebanyak 13.923 usaha sementara
kuliner kemasasan hanyalah 3.920 usaha. Berdasarkan
lokasi (Kecamatan), Kecamatan Kuranji memiliki
paling banyak UMKM Kuliner Kemasan (16,33%)
dan Kuliner Saji (14,10%), kemudian diikuti oleh
Kecamatan Koto Tangah yang memiliki Kuliner
Kemasan 595 usaha (15,18%) dan Kuliner Saji 1.891
(13,58%) [3]. Keberhasilan UMKM sangat ditentukan
oleh kinerja pemasarannya. Menurut Noor et
al.,(2022) kinerja pemasaran merupakan sebuah
konsep untuk mengukur akibat dari strategi yang
dilakukan oleh perusahaan sebagai cerminan dari
kegiatan pemasaran yang ada. Sementara Kiki et al.,
(2020) menjelaskan kinerja pemasaran merupakan
suatu ukuran prestasi dari aktifitas proses pemasaran
dapat dipandang sebagai konsep yang digunakan
dalam mengukur sampai mana prestasi pasar dapat
tercapai oleh perusahaan. Salah satu daerah yang
menyadari betapa penting nya eksistensi UMKM
kuliner adalah Kota Padang [4]. Salah satu variabel
yang mempengaruhi kinerja pemasaran adalah
keunggulan bersaing (Nuril & Riani, 2024; Sugiarto
& Titin, 2024). Keunggulan bersaing merupakan
strategi keuntungan dari perusahaan atau UMKM

yang melakukan kerjasama untuk berkompetisi lebih
efektif dalam pasar (Cynthia & Hendra, 2014) [5]
Variabel lain yang dapat mempengaruhi Kinerja
pemasaran adalah orientasi kewirausahaan (Kiki et
al., 2020; Kuncoro & Samekto, 2023; Prawita et al.,
2024; Sefnedi et al., 2022). Orientasi kewirausahaan
adalah proses penerapan kreativitas dan inovasi untuk
memecahkan masalah dan menemukan peluang untuk
meningkatkan kehidupan bisnis dan pekerjaan (Kiki
et al., 2020) [6]. Walaupun orientasi kewirausahaan
dan keunggulan bersaing merupakan variabel penentu
terhadap kinerja pemasaran, namun beberapa
penelitian menjelaskan bahwa keunggulan bersaing
dipengaruhi oleh orientasi kewirausahaan (Marsiana
et al., 2022b; Musrifah& Murwatiningsih, 2017). [7].
Penelitian ini melakukan modifikasi atas penelitian
Noor et al., (2022) dimana dalam penelitian tersebut
yang dijadikan sebagai variabel bebas adalah digital
marketing, variabel mediasi adalah keunggulan
bersaing dan variabel terikat kinerja pemasaran.
Selanjutnya, penelitian ini mengganti variabel
bebasnya (digital marketing) dengan variabel
orientasi  kewirausahaan yang didukung oleh
penelitian (Jesica et al., 2022) dan Kiki et al., (2020)

8.

METODE

Objek penelitian adalah UMKM kuliner saji yang
berada di Kecamatan Kuranji Kota Padang.
Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh
UMKM kuliner saji Binaan Dinas Koperasi dan
UKM Kota Padang sebanyak 1.963 UMKM.
Teknik penarikan sampel yang digunakan adalah
purposive sampling, yaitu teknik pengambilan
sampel Dberdasarkan kriteria tertentu yang
ditetapkan oleh peneliti [9]. Dengan jumlah sampel
95 sampel. Jenis data yang digunakan adalah data
primer. Teknik analisis data menggunakan software
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SmartPLS 3.0 yaitu dengan uji Measurement Model
Assesment (MMA) dimana menggunakan convergent
validity dan discriminant validity. Selanjutnya
menggunakan analisis Rsquare,, dan menggunakan uji
Structural Model Assesment (SMA) merupakan uji
hipotesis [10]

HASIL DAN PEMBAHASAN

Hasil pengujian hipotesis dapat dikatakan diterima
apabila memiliki T Statistic besar dari 1,96 dan P
values kurang dari 0,05.

Tabel 1. Hasil Analisis Structural Model Assesment

Original T Kesimpulan
Sample Statistics P Values
Orientasi
Kewirausahaan
0,363 2,764 )
> Kinerja no% Hi
Pemasaran Diterima
Orientasi
Kewirausahaan 0,346 3,075 0,002
-> Keunggulan H2
Bersaing Diterima
Keunggulan
Be_zrsal_ng-> 0,408 2,913 0,004 H.3 -
Kinerja Diterima
Pemasaran

Dari hasil pengujian terlihat bahwa, Pengaruh
orientasi kewirausahaan terhadap kinerja pemasaran
memiliki original sample 0,363 (bertanda positif), T
statistics 2,746 (besar dari 1,96) dan P values 0,006
(kecil dari 0,05) sehingga dapat disimpulkan bahwa
orientasi kewirausahaan berpegaruh positif terhadap
kinerja pemasaran (H1 diterima). Pengaruh orientasi
kewirausahaan terhadap  keunggulan  bersaing
memiliki original sample 0,346 (bertanda positif), T
statistics 3,075 (besar dari 1,96) dan P values 0,002
(kecil dari 0,05) sehingga dapat disimpulkan bahwa
orientasi kewirausahaan berpegaruh positif terhadap
keunggulan bersaing (H2 diterima). Pengaruh
keunggulan bersaing terhadap kinerja pemasaran
memiliki original sample 0,408 (bertanda positif), T
statistics 2,913 (besar dari 1,96) dan P values 0,004
(kecil dari 0,05) sehingga dapat disimpulkan bahwa
keunggulan bersaing berpegaruh positif terhadap
kinerja pemasaran (H3 diterima). Hasil pengujian
hipotesis keempat (H4) tentang keunggulan bersaing
memediasi hubungan antara orientasi kewirausaan
dan kinerja pemasaran menemukan original sample
0,141, T statistics sebesar 2,493 (besar dari 1,96) dan
P values 0,013 (kecil dari 0,05). Dengan demikian
dapat disimpulkan keunggulan bersaing terbukti
memediasi hubungan antara orientasi kewirausahaan

dan kinerja pemasaran, sehingga hipotesis keempat
(H,) diterima.

KESIMPULAN DAN SARAN

Penetian ini memberikan bukti empiris mengenai
pengaruh orientasi kewirausahaan terhadap Kkinerja
pemasaran dengan keunggulan bersaing sebagai
mediasi pada UMKM Kuliner Saji Kota Padang
menunjukkan bahwa, Orientasi kewirausahaan
berpengaruh positif terhadap kinerja pemasaran pada
UMKM Kauliner Saji di Kecamatan Kuranji Kota
Padang. Orientasi kewirausahaan berpengaruh positif
terhadap keunggulan bersaing pada UMKM Kuliner
Saji di Kecamatan Kuranji Kota Padang. Keunggulan
bersaing berpengaruh positif terhadap kinerja
pemasaran pada UMKM Kuliner Saji di Kecamatan
Kuranji Kota Padang. Keunggulan bersaing
memediasi hubungan antara orientasi kewirausahaan
dan kinerja pemasaran pada UMKM Kuliner Saji di
Kecamatan Kuranji Kota Padang.

Saran untuk peneliti selanjutnya adalah untuk
menambahkan variabel yang belum digunakan dalam
penelitian ini, selanjutnya adalah menggunakan
responden yang lebih banyak dari pada penelitian ini.
Tidak hanya itu, untuk menggunakan daerah lain
untuk melakukan penelitian ini, karena hasil dari
penelitian ini hanya berlaku untuk Kota Padang.
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