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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh pendapatan, harga, dan gaya hidup terhadap
minat beli emas sebagai investasi di Kabupaten Dharmasraya. Penelitian ini menggunakan
pendekatan kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini adalah masyarakat yang berada di
Dharmaraya, yang jumlahnya tidak diketahui secara pasti. Untuk menentukan jumlah sampel nya
dengan menggunakan rumus cochran. Teknik pengambilan sampelnya menggunakan purposive
sampling. Pengambilan sampel sebanyak 100 responden. Hasil data didapatkan dengan melakukan
penyebaran kuesioner yang memenuhi kriteria tertentu. Data dianalisis menggunakan perangkat
lunak SPSS 20, dengan uji validitas, reliabilitas, analisis deskriptif, regresi linear berganda, serta
uji simultan (F) uji parsial (t) dan determinan (R?). Hasil analisis menunjukkan bahwa secara
simultan maupun parsial, variabel pendapatan, harga, dan gaya hidup tidak berpengaruh terhadap
minat beli emas sebagai investasi.

Kata Kunci: Pendapatan, Harga, Gaya Hidup, Minat Beli, Investasi Emas, Kabupaten
Dharmasraya

ABSTRACT

This study aims to analyze the influence of income, price, and lifestyle on the interest in buying
gold as an investment in Dharmasraya Regency. This study uses a quantitative approach. The
population in this study is the community in Dharmaraya, whose exact number is unknown. To
determine the sample size using the Cochran formula. The sampling technique used purposive
sampling. A sample of 100 respondents was taken. The data results were obtained by distributing
questionnaires that met certain criteria. Data were analyzed using SPSS 20 software, with validity
tests, reliability tests, descriptive analysis, multiple linear regression, and simultaneous tests (F),
partial tests (t), and determinants (R2). The results of the analysis show that the variables of
income, price, and lifestyle do not affect the interest in buying gold as an investment, either
simultaneously or partially.
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PENDAHULUAN

Seiring dengan meningkatnya kesadaran masyarakat akan pentingnya perencanaan
keuangan jangka panjang, minat terhadap investasi juga mengalami peningkatan dalam beberapa
tahun terakhir. Salah satu instrumen yang banyak diminati adalah emas, karena dianggap sebagai
aset yang aman, tahan terhadap inflasi, serta mudah dicairkan. Data World Gold Council tahun
2023 menunjukkan bahwa permintaan emas untuk investasi terus bertumbuh di negara
berkembang, termasuk Indonesia. Fenomena ini menjadikan emas tidak hanya dipandang sebagai
perhiasan, tetapi juga sebagai aset finansial yang menjanjikan di masa depan. Harga emas di
Indonesia selama periode 2020-2024 cenderung meningkat meskipun berfluktuasi akibat dinamika
ekonomi global, inflasi, dan pelemahan nilai tukar rupiah. Kondisi ini memperkuat persepsi
masyarakat bahwa emas adalah instrumen investasi yang relatif stabil. Namun, keputusan
seseorang untuk membeli emas sebagai investasi tidak terlepas dari berbagai faktor, di antaranya
pendapatan, harga, dan gaya hidup. Pendapatan memengaruhi daya beli masyarakat, harga menjadi
pertimbangan penting dalam menentukan keputusan investasi, sementara gaya hidup
mencerminkan pola pengelolaan keuangan serta kecenderungan individu dalam merencanakan
masa depan.

Kabupaten Dharmasraya dipilih sebagai lokasi penelitian karena masih terbatasnya studi
yang menyoroti perilaku investasi masyarakat setempat, khususnya dalam investasi emas. Survei
awal yang dilakukan pada 30 responden menunjukkan bahwa minat beli emas di daerah ini berada
pada kategori cukup tinggi, namun masih dipengaruhi oleh berbagai pertimbangan ekonomi dan
gaya hidup. Berdasarkan latar belakang tersebut, penelitian ini dilakukan dengan tujuan untuk
menganalisis pengaruh pendapatan, harga, dan gaya hidup terhadap minat beli emas sebagai
investasi di Kabupaten Dharmasraya. Manfaat penelitian diharapkan dapat memberikan kontribusi
teoritis bagi pengembangan ilmu pemasaran, khususnya terkait faktor-faktor yang memengaruhi
perilaku investasi. Selain itu, secara praktis penelitian ini dapat menjadi bahan pertimbangan bagi
pelaku usaha, instansi keuangan, serta masyarakat dalam merumuskan strategi yang mendorong
peningkatan minat investasi emas di daerah tersebut.

KAJIAN LITERATUR
2.1 Minat Beli

2.1.1 Pengertian Minat Beli

Minat beli adalah keinginan konsumen untuk membeli produk tertentu dalam jumlah dan waktu
tertentu (Sarayar,et al 2021). Minat beli juga mencerminkan sikap konsumen terhadap produk yang
muncul sebagai respon terhadap kebutuhan (Maulana Firli et al. 2021)

Indikator minat beli menurut (Arrosyid, et al 2024) meliputi:

1. attention (perhatian)
2. interest (ketertarikan)
3. desire (keinginan)

4. action (tindakan).
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2.2 Pendapatan
2.2.1 Pengertian Pendapatan

Pendapatan didefinisikan sebagai penghasilan yang diterima individu atau rumah tangga dari
aktivitas usaha maupun pekerjaan (Abdul Hakim 2018). Pendapatan memengaruhi daya beli
masyarakat dalam memenuhi kebutuhan maupun melakukan investasi (Lubis and Susesti 2023).

Indikator pendapatan (Zulnanda and Muslim 2023) mencakup:
1. pendapatan per bulan
2. sumber pendapatan
3. peningkatan taraf hidup
4. beban keluarga.

2.3 Harga
2.3.1 Pengertian Harga

Harga adalah sejumlah nilai yang harus dibayar konsumen untuk memperoleh barang atau jasa
(Spillan and Ramsey 2019). Harga memengaruhi minat beli karena konsumen mempertimbangkan
keterjangkauan serta kesesuaian dengan manfaat dan kualitas produk (Nurazizah and Rachmi
2021).

Indikator harga menurut (Budiyanto 2018) meliputi:
1. kesesuaian harga dengan manfaat
2. keterjangkauan harga
3. kesesuaian dengan kualitas
4. daya saing harga.

2.4 Gaya Hidup
2.4.1 Pengertian Gaya Hidup

Gaya hidup menggambarkan pola aktivitas, minat, dan pendapat seseorang yang tercermin dalam
perilaku sehari-hari (Kotler et al. 2013). Gaya hidup memengaruhi keputusan konsumsi maupun
investasi karena mencerminkan orientasi seseorang terhadap pengelolaan keuangan dan masa
depan.

Indikator gaya hidup menurut (Yulius and Fikri 2022) mencakup:
1. activity (aktivitas)
2. interest (ketertarikan)
3. dan opinion (pendapat).
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2.5 Pengembangan Hipotesis
Pendapatan terhadap minat beli emas sebagai investasi

Pada penelitian (Anggraeni and Mudiarti 2022), membuktikan bahwa minat untuk
membeli mobil roda empat dipengaruhi oleh pendapatan. Pendapatan menjadi salah satu faktor
yang perlu dipertimbangkan ketika individu atau masyarakat berminat membeli kendaraan
bermotor roda empat. Semakin tinggi pendapatan seseorang maka semakin tinggi daya belinya.
Sejalan dengan penelitian (Putri et al. 2024), (Auliya et al. 2025) (Anggraeni and Mudiarti 2022).
Di dapatkan hasil untuk pengujian hipotesis pertama (H:) yaitu Pendapatan berpengaruh positif
terhadap minat beli emas sebagai investasi di Kabupaten Dharmasraya.

Harga terhadap minat beli emas sebagai investasi

Hasil hipotesis kedua (H2). Berdasarkan penelitian (Rahmat Hidayat and Siska 2024), harga
memainkan peran signifikan dalam mempengaruhi minat beli konsumen. Artinya, harga yang
sepadan dan kompetitif mampu menarik perhatian pembeli dan mendorong mereka untuk membeli
sepeda motor listrik. Penelitian ini mengindikasikan bahwa strategi penetapan harga yang efektif
sangat penting dalam menaikkan Kketertarikan pembelian konsumen. Studi empiris telah
menunjukan bahwa gaya hidup berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli (Monica
2018). Penelitian ini sejalan dengan, (Septiani 2018), (Hastono and Triyadi 2020), (Septiani 2018),
(Abdul, et al 2022). Di dapatkan hasil untuk pengujian hipotesis Kedua H> yaitu Harga
berpengaruh positif terhadap minat beli emas sebagai investasi di Kabupaten Dharmasraya.

Gaya hidup terhadap minat beli emas sebagai investasi

Hasil hipotesis ke tiga (Hs) Menurut (Nitisusastro 2012). Gaya hidup sebagai aspek terluas
dari lingkungan sosial dan terdapat dalam faktor pribadi (personal) konsumen tentunya memiliki
pengaruh yang kuat pada proses perilaku pembelian konsumen, yang akhirnya menentukan minat
beli konsumen. Studi empiris telah menunjukan bahwa gaya hidup berpengaruh positif dan
signifikan terhadap minat beli (Anggraini 2022). Penelitian ini sejalan dengan (Maulidah and Putra
2024), (Afiany and Fajari 2022). Di dapatkan hasil untuk pengujian hipotesis ke tiga Hs yaitu Gaya
hidup berpengaruh positif terhadap minat beli emas sebagai investasi di Kabupaten Dharmasraya.

METODE PENELITIAN

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan tujuan untuk menganalisis
pengaruh pendapatan, harga, dan gaya hidup terhadap minat beli emas sebagai investasi di
Kabupaten Dharmasraya. Pendekatan kuantitatif dipilih karena penelitian ini berfokus pada
pengujian hipotesis melalui data numerik yang diperoleh dari responden sehingga hasil yang
diperoleh dapat terukur secara objektif. Lokasi penelitian dilakukan di Kabupaten Dharmasraya
dengan objek penelitian berupa masyarakat yang berpotensi melakukan investasi emas. Pemilihan
lokasi ini didasarkan pada fenomena meningkatnya minat masyarakat dalam berinvestasi emas,
baik sebagai bentuk tabungan maupun aset jangka panjang. Populasi penelitian adalah seluruh
masyarakat Kabupaten Dharmasraya yang memiliki potensi untuk berinvestasi emas, namun
jumlah pastinya tidak diketahui. Oleh karena itu, penentuan sampel dilakukan dengan teknik
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purposive sampling, yaitu pemilihan sampel berdasarkan kriteria tertentu yang relevan dengan
tujuan penelitian. Adapun kriteria sampel adalah responden berusia minimal 18 tahun, memiliki
status ekonomi menengah ke atas, serta berdomisili di Kabupaten Dharmasraya. Berdasarkan
perhitungan menggunakan rumus Cochran untuk populasi yang tidak diketahui, jumlah sampel
yang ditetapkan dalam penelitian ini adalah 100 responden. Jenis data yang digunakan dalam
penelitian ini terdiri dari data primer. Data primer diperoleh secara langsung melalui penyebaran
kuesioner kepada responden yang telah memenuhi kriteria. Kuesioner disusun dalam bentuk
pernyataan tertutup dengan menggunakan skala Likert sebagai alat ukur. Sementara itu, data
sekunder diperoleh dari berbagai literatur, jurnal penelitian terdahulu, artikel ilmiah, serta publikasi
terkait investasi emas yang relevan untuk mendukung penelitian ini. Data dianalisis menggunakan
perangkat lunak SPSS 20, dengan uji validitas, reliabilitas, analisis deskriptif, regresi linear
berganda, serta uji simultan (F) uji parsial (t) dan determinan (R?). Hasil analisis menunjukkan
bahwa secara simultan maupun parsial, variabel pendapatan, harga, dan gaya hidup tidak
berpengaruh terhadap minat beli emas sebagai investasi.

HASIL DAN PEMBAHASAN

HASIL
Tabel 1. Uji validitas dan Reliabilitas
Variabel Indikator Faktor loading
Y1 0.860
Y2 0.863
Y3 0.846
Minat Beli Y4 0.825
Y5 0.805
Y6 0.855
Y7 0.865
Y8 0.837
X1.1 0.881
X1.2 0.828
Pendapatan X1.3 0.824
X1.4 0.830
X1.5 0.871
X1.6 0.856
X2.1 0.813
X2.2 0.851
X2.3 0.840
X2.4 0.830
Harga X2.5 0.871
X2.6 0.831
X2.7 0.854
X2.8 0.828
X2.9 0.829
X3.1 0.878
X3.2 0.838
Gaya Hidup X3.3 0.814
X34 0.867
X3.5 0.888
vVariabel Cronbach’s Role of Thumb
Alpha
Minat Beli 0,943 0,7
Pendapatan 0,928 0,7
Harga 0,948 0,7
Gaya Hidup 0.910 0,7

Berdasarkan tabel menunjukan bahwa terdapat 4 variabel yang menjadi bahan penelitian.
Dari keempat variabel tersebut yang masing-masing variabel terdapat beberapa pernyataan,
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variabel minat beli terdapat 8 pernyataan, variabel pendapatan terdapat 6 pernyataan, variabel harga
terdapat 9 pernyataan dan variabel gaya hidup terdapat 5 pernyataan. Dapat dilihat dari masing-
masing item pernyataan setiap variabel baik dependen maupun independen, semua valid. Yang
dibuktikan faktor loadingnya > 0,7. maka dapat disimpulkan bahwa data dari setiap pernyataan
masing-masing variabel valid.

Untuk uji reliabilitas keempat variabel Cronbach’s Alpha > 0,70, sehingga secara
keeluruhan nilainya reliabel.

Tabel 2. Uji Simultan (Uji F)

ANOVA?
Model Sum of Squares Df Mean Square F Sig.
Regression 56.656 3 18.885 409 7470
1 Residual 4434.254 96 46.190
Total 4490.910 99

Pada table di atas didapatkan nilai Signifikan 0,747. Nilai signifikan yang diperolah lebih besar
dari 0,05. Artinya, bahwa secara bersama-sama variabel pendapatan , harga dan gaya hidup tidak
berpengaruh terhadap variabel minat beli.

Tabel 3. Uji Parsial (Uji T)

Coefficients?

Model Unstandardized Coefficients Standardized T Sig.
Coefficients
B Std. Error Beta
(Constant) 19.697 4.481 4.396 .000
1 Pendapatan .036 141 .026 253 .801
Harga .096 .094 .105 1.026 .308
Gaya Hidup 071 161 .045 443 .659

Berdasarkan tabel diatas dapat diinterpretasikan datanya sebagai berikut :

a. Variabel pendapatan ini memiliki koefisien 0.036 dengan signifikan 0.801 > 0.05 sehingga
dapat disimpulkan bahwa variabel pendapatan tidak berpengaruh secara parsial terhadap
variabel minat beli.

b. Variabel harga ini memiliki nilai koefisien 0.096 dengan nilai signifikan 0.308 > 0.05
sehingga dapat disimpulkan bahwa variabel pendapatan tidak berpengaruh secara parsial
terhadap variabel minat beli.

c. Variabel gaya hidup ini memiliki nilai koefisien 0.071 dengan nilai signifikan 0.659 >
0.05 sehingga dapat disimpulkan bahwa variabel gaya hidup tidak berpengaruh secara
parsial terhadap variabel minat beli.

Tabel 4. Determinasi
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Model Summary

Mod R R Square Adjusted R Std. Error of the
el Square Estimate
1 1122 013 -.018 6.796

Berdasarkan tabel diatas didapatkan hasil nilai R? sebesar 0.13 atau 1,3% menunjukkan bahwa
variasi perubahan pada minat beli dapat dijelaskan oleh variabel-variabel independen (Pendapatan,
Harga, dan Gaya Hidup). Dengan kata lain, model regresi ini tidak mampu menjelaskan sebagian
besar varian yang telah terjadi pada variabel dependen, karena 98,7% sisanya dijelaskan oleh faktor
lain.

PEMBAHASAN

Pengaruh Pendapatan terhadap minat beli emas sebagai investasi di Kabupaten
Dharmasraya

Koefisien variabel pendapatan sebesar 0.036 bertanda positif. Hasil nilai signifikan 0.801 >
0.05, artinya pendapatan tidak berpengaruh terhadap minat beli. Sehingga Hi di tolak. Pendapatan
masyarakat tidak signifikan atau tidak secara langsung mendorong mereka untuk membeli emas
sebagai bentuk investai di Kabupaten Dharmasraya. Karena walaupun pendapatan masyarakat
meningkat, tidak semua orang memprioritaskan penggunaan pendapatannya untuk membeli emas.
Sebagian besar mungkin mengalokasikan pendapatan tambahan untuk kebutuhan konsumtif,
tabungan di bank, atau investasi lain yang dianggap lebih praktis. Hasil analisis penelitian ini tidak
sejalan dengan penelitian (Fiah, et al 2023),( Sandi, et al 2020), (Mahardini and Woyanti 2012).

Pengaruh Harga terhadap minat beli emas sebagai investasi di Kabupaten Dharmasraya

Koefisien variabel harga sebesar 0.096 bertanda positif. Dengan nilai signifikan 0.308 > 0.05.
Ini berarti harga tidak memiliki pengaruh signifikan terhadap minat beli. Sehingga H: di tolak.
Artinya, meskipun harga emas di pasar mengalami kenaikan atau penurunan, masyarakat di
Kabupaten Dharmasraya tetap memiliki minat yang relatif sama untuk membeli emas. karena itu,
mereka cenderung tetap membeli emas meskipun harga sedang tinggi, karena tujuan utamanya
adalah menyimpan kekayaan, bukan mencari harga murah. Hasil penelitian ini tidak sejalan dengan
penelitian (Satria 2017), (Mahardini and Woyanti 2012), (Mantong, et al 2024).

Pengaruh Gaya hidup terhadap minat beli emas sebagai investasi di Kabupaten
Dharmasraya

Koefiien variabel gaya hidup sebesar 0.071 bertanda positif. Dengan nilai signifikan 0.659 >
0.05. Ini berarti gaya hidup tidak berpengaruh terhadap minat beli. Sehingga Hs ditolak. Karena
minat beli emas sebagai investasi di Kabupaten Dharmasraya lebih digerakkan oleh perekonomian
dari pada pola hidup. Hasil penelitian ini sejalan dengan penelitian (Albar, et al 2023), (Fauzi, Ari
Kadi, and Fuadya 2024), (Ganesha 2025).

KESIMPULAN
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Penelitian ini menyimpulkan bahwa pendapatan, harga, dan gaya hidup tidak memiliki pengaruh
signifikan terhadap minat beli emas sebagai investasi di Kabupaten Dharmasraya. Implikasi dari
penelitian ini adalah perlunya kajian lebih lanjut dengan menambahkan variabel lain seperti faktor
psikologis, promosi, atau kepercayaan konsumen untuk mendapatkan gambaran yang lebih
komprehensif.
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